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· [bookmark: _Hlk44658475]Con 1906,92 millones de euros, el volumen de ventas equivale al del año anterior
· El compromiso internacional de la empresa asegura un desarrollo estable en un entorno económico complejo
· Inversiones totales para el Grupo Blum por 327 millones de euros

El desarrollo de Blum permanece estable, a pesar de la crisis del coronavirus
El fabricante de herrajes finaliza el año fiscal con un volumen de ventas de 1906,92 millones de euros
Höchst, Austria, julio de 2020. Gracias a un buen inicio, el especialista en herrajes de Vorarlberg logra cerrar el año fiscal 2019/2020 con un volumen de ventas a nivel de Grupo que asciende a 1906,92 millones de euros. Con un incremento de 14,90 millones o del 0,8 %, estas cifras se hallan aproximadamente en el nivel de los números del año anterior. A pesar de la compleja situación que atraviesa la economía mundial, la empresa familiar se beneficia de su orientación internacional y continúa siendo un socio fiable para los clientes.
El 30 de junio, el fabricante de herrajes Blum cierra el año fiscal 2019/2020 con un volumen de ventas de 1906,92 millones de euros. En comparación con el año anterior, estos números implican un ligero incremento de 14,90 millones o del 0,8 %. Después de un buen inicio del año fiscal, el coronavirus generó fuertes desequilibrios en los mercados mundiales a partir del mes de abril y ocasionó importantes disminuciones de los volúmenes de ventas, también en el caso de Blum. A pesar de la crisis, el fabricante de herrajes ha podido continuar abasteciendo correctamente a sus clientes en más de 120 países. Blum sigue aumentando su orientación internacional y, hoy en día, cuenta con 32 filiales y representaciones en todo el mundo. Blum genera el 97 % de sus ventas fuera de Austria. Dentro de este porcentaje, solo la UE representa el 44 % y EE. UU., el 15 %. 
Más personal y aprendices
Al 30/06/2020, Blum emplea a 8349 personas a nivel mundial, de las cuales 6180 están en Vorarlberg: 262 más que el año anterior. En septiembre de 2020, 94 aprendices nuevos comenzarán a trabajar en la sede de Vorarlberg de la empresa, de los cuales 23 son mujeres. De este modo, a partir del otoño, 378 jóvenes estarán formándose en las instalaciones de Blum Austria, donde ya desde hace medio siglo se forma a futuros expertos en diversas materias. La filial Blum EE. UU. se hará cargo de la formación de 24 profesionales para que se conviertan en especialistas, mientras que Blum Polonia tendrá por primera vez a 4 jóvenes en formación.
Desarrollo dispar de los mercados internacionales
En Europa Occidental, en mercados como los de Italia, Francia, Inglaterra o España, el confinamiento ha durado, en algunos casos, varias semanas, lo cual ha generado un descenso en los ingresos de Blum originados en dicha región. En Europa Oriental, la empresa ha podido seguir creciendo, a pesar de algunas limitaciones económicas considerables. Según las palabras del gerente Philipp Blum: «La Unión Europea continúa siendo un factor clave de estabilidad para nosotros. El hecho de que las fronteras hayan permanecido abiertas en todo momento para el transporte de mercancías nos ha permitido abastecer a nuestros clientes alrededor del mundo de manera continua, incluso durante la crisis». El volumen de ventas en América del Norte permaneció en los niveles del año anterior, mientras que, en los mercados de América del Sur, Blum ha debido sobrellevar un descenso significativo en comparación con el nivel del año pasado. En la región Asia-Pacífico, el fabricante de herrajes también ha logrado alcanzar un crecimiento en el año fiscal finalizado gracias al continuo desarrollo positivo de China.
Innovaciones para todos los sectores del hogar
Tal como les ha sucedido a muchas otras empresas, Blum también ha tenido que renunciar a importantes ferias locales por la crisis del coronavirus. La falta de contacto con clientes ha complicado en gran medida la comercialización de los productos nuevos y los servicios, y ha generado desafíos poco habituales para la empresa. «Ante esta situación, nos complace aún más que nuestro nuevo sistema box MERIVOBOX haya logrado encontrar su sitio en las cocinas y los muebles de los primeros clientes. El próximo año queremos comenzar a entregar el sistema pocket, nuestra solución para cerrar áreas de vivienda y ocultar frentes de muebles grandes», afirma Philipp Blum. La Interzum del próximo año, seguramente vuelva a ser un momento importante para la empresa en su objetivo de debatir sobre innovaciones de productos con clientes y socios de la industria del mueble.
Inversiones y centros productivos
Las inversiones totales del Grupo Blum en el ejercicio 2019/2020 ascendieron a 327 millones de euros. En Vorarlberg, las obras para la ampliación de la planta 4 en Bregenz avanzan según lo previsto. Para el verano de 2021, en este lugar habrá una nueva nave de producción con 49 000 metros cuadrados de superficie útil y un almacén con estantes elevados. De acuerdo con su política medioambiental en este proyecto, Blum apuesta por una construcción de varias plantas para proteger los recursos naturales. En las inmediaciones de la planta 4, el fabricante de herrajes ha adquirido los inmuebles de la compañía Wolford. En este momento, los edificios se encuentran alquilados por Wolford a largo plazo, pero el objetivo es poder aprovechar a corto plazo estas superficies que hoy en día están siendo usadas. «Para nosotros, las inversiones en la región reflejan el claro compromiso que tenemos con la sede de Vorarlberg», afirma el gerente Martin Blum. A nivel internacional, también tienen lugar inversiones importantes. En China, ya se ha comenzado con la obra del nuevo centro productivo que incluirá un almacén automatizado con estantes elevados. De acuerdo con las expectativas de Blum, las obras deberían concluirse hacia finales del año 2022. En EE. UU., se prevé terminar con la ampliación del almacén y de las superficies de producción para el final del año. En Canadá, la filial local adquirirá un nuevo edificio con almacén, oficinas y showroom a finales del otoño de 2020.
Perspectiva para el año fiscal 2020/2021
Desde el punto de vista de Blum, la perspectiva de los próximos meses está marcada por la continuación de la incertidumbre. Las consecuencias de la crisis sanitaria se sentirán por un tiempo en la economía mundial. Blum considera particularmente importante que la Unión Europea encuentre un camino conjunto para hacer frente a los desafíos que se avecinan. En palabras de Philipp Blum: «La Comunidad es fundamental para una empresa como la nuestra que se desempeña a nivel internacional». En el futuro, la tradicional empresa continuará apostando por la expansión constante de los mercados internacionales, relaciones cercanas con los clientes e innovaciones continuas en el área de productos y servicios. Su estrategia a largo plazo siempre ha sido preservar la compañía para el beneficio de todos sus empleados. «Los últimos meses nos han exigido mucho como empresa y hemos obtenido conocimientos que nos servirán en el futuro. Gracias a nuestro equipo por su compromiso, su buena disposición y su solidaridad», destaca Philipp Blum.
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Los gerentes Philipp y Martin Blum forman parte de la 3.a generación que conduce la empresa
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	JULIUS BLUM GMBH
Fabricación y venta de herrajes para muebles:
Sistemas de compases abatibles, de bisagras, de extracción y tecnologías de movimiento,
complementados con E-Services y ayudas de montaje
Centros de producción: 8 plantas en Vorarlberg, y otras en EE. UU., Brasil y Polonia
Empleados: 8349 a nivel mundial, 6180 en Vorarlberg
Volumen de ventas en el año fiscal 2019/2020: 1906,92 millones de euros
Volumen de ventas en el extranjero: 97 %
Filiales o representaciones: 32
Mercados abastecidos a nivel mundial: más de 120
Versión: 1 de julio de 2020
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