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· Blum 百隆集团实现 24.7% 的销售额增长
· 厨房及家具市场需求强劲，促成了超比例的增长
· 原材料短缺和价格上涨以及供应链紧张
Blum 百隆集团以 23.7675亿欧元销售额结束上一财年
来自福拉尔贝格的五金件制造商实现24.7% 的销售额增长
赫西斯特，奥地利，2021 年 7 月。位于赫西斯特的家族企业 Blum 百隆宣布了截至2021年6月30日的财年业绩：整个集团在2020/21财年实现的销售额达 23.7675亿欧元。销售额同比增长4.7亿欧元。消费者对优质的厨房和家具的巨大需求是五金件制造商Blum 百隆销售额迅猛增长的原因。然而，原材料的短缺，特别是钢材以及供应链紧张等事实，让Blum 百隆面临着巨大的挑战。
从 2020 年 7 月 1 日到 2021 年 6 月 30 日，Blum 百隆集团的总销售额为 23.7675亿欧元。同比增长24.7%，即4.7亿欧元。由于新冠疫情的影响，全球市场对家具的需求出现无法预见的激增，促使来自福拉尔贝格的五金件制造商Blum 百隆的销售额出现了超比例的增长。“当全世界都笼罩在危机之下，家是最令人安心的地方。与此同时，个人消费趋势也发生了变化 —— 从传统的休闲活动转向了对自己的家居改善进行投资，例如对厨房和家具。”Blum 百隆总经理 Philipp Blum 对销售额快速增长做出了解释。
国际市场发展态势
在疫情封锁期间，尽管家具行业因长时间停业而受到了一些影响，但宏观来看，全世界的家具和家装行业需求都出现显著增长。Blum 百隆业务在西欧市场的增长尤为强劲，特别是意大利、法国、英国和德国。波兰、俄罗斯、捷克和土耳其等东欧国家的增长也很可观。北美市场态势良好。亚洲和大洋洲市场的销售额也有所增长 —— 中国再次做出了强有力的贡献。非洲、南美洲以及近东和中东地区情况也很乐观。作为五金件专家，Blum 百隆为 全球120 多个市场的客户提供服务 —— 自 2021 年春季以来，随着Blum 百隆印度尼西亚分公司的成立，集团在全球共拥有33 家子公司和代表处。Philipp Blum 深信，为了达成贴近客户的目标，通过遍布全球的当地组织和销售团队实现国际化布局是非常重要的，而疫情期间的表现更是证实了这一点。与上一财年相比，Blum 百隆集团的销售额分布情况保持不变。Philipp Blum 介绍道：“我们在本土市场欧盟的销售额仍然占比最大，为 44%。”美国依然是最大的单个国家市场，占 13% 的份额，而全球其他市场合计份额占总销售额的 43%。
员工是成功的关键因素
总经理 Martin Blum 指出：“厨房和家具行业的增长，带来了对 Blum 百隆产品的巨大需求，在令人鼓舞的同时，也给我们带来了极大的挑战，尤其是产能方面。”对于Blum 百隆这家来自福拉尔贝格，长期稳定经营的公司来说，为客户实现五金件可靠稳定的供应是首要任务。Martin Blum 着重强调：“要衷心感谢我们的员工，他们以非凡的奉献精神和灵活性为顺利度过这不同寻常的一年做出了重大贡献。”截至2020/21财年，Blum 百隆在全球共有 8,778 名员工，其中 6,551 名在福拉尔贝格。去年有 371 名新员工入职福拉尔贝格集团总部，全球共入职 429 名。学徒制 —— 培训年轻人成为技术人才 —— 对 Blum 百隆来说仍然是一个重要制度，以应对人才短缺的危机并为立足于未来做好长期准备。9 月 1 日，Blum 百隆的 93 名新学徒将在福拉尔贝格开始接受培训，还有 8 名新学徒在美国、2 名在波兰参加培训。
持续在福拉尔贝格和全球进行投资
上一财年Blum 百隆的全球总投资为 2.59 亿欧元，其中 1.76 亿在福拉尔贝格。Blum 百隆在这一充满挑战的时期仍然稳定持续地对建筑、机器和设备进行投资。Martin Blum 表示：“经过长期的规划准备，我们完全有能力以最佳状态应对这一突如其来的强烈增长。”位于布雷根茨的 4 号工厂的扩建工程将在今年夏天启动。位于盖绍的 6 号工厂的厂房及高架仓库的扩建工作已启动，计划在 2023 年中期投入使用。Martin Blum 进一步表示：“我们将继续致力于福拉尔贝格生产基地的建设，这也体现了我们长期立足于此的承诺。”本着健康增长战略的精神，Blum 百隆集团通过在全球范围内的投资来巩固其国际化布局。波兰工厂的扩建也在进行中，预计 2023 年秋季落成。而中国的生产基地建设将于 2022 年初完成。总经理解释道：“这是一个快速增长的市场 —— 为了满足中国市场的需求，我们决定在当地投资建厂。这将带给我们更大的灵活性，让我们更加接近客户，同时缩短了运输距离。”
高需求带来的影响
数月以来，厨房、家具以及其他行业的大量需求导致了钢材等原材料的巨大短缺。Martin Blum解释道：“我们只有通过调整部分产品的交货时间，以服务我们的客户，并满足激增的市场需求。”钢材的价格几乎翻了一倍，塑料、包装材料、锌或铝材的价格也大幅度上涨。类似的变化也出现在运输行业，整个国际供应链都面临压力，陆路和海路运输的价格都已提高，有些甚至是大幅提高。Martin Blum 信心满满地表示：“尽管目前的情况充满挑战，但得益于与供应商的长期伙伴关系，我们能够提供一定程度的稳定保障。” 
创新：未来的保障
上一财年十分不同寻常，Blum 百隆坚信在产品和服务方面的创新将为企业的未来提供保障。在世界知名展会 interzum 上，作为家族企业的Blum 百隆通过主题活动“Blum CONNECTS”充分利用数字技术的优势，将当地市场活动与数字化元素结合起来，将创新成果展示给全球客户。首批客户已经在使用REVEGO，一款可以将空间封闭的隐藏门产品，能够提供个性化的设计方案，不论是大空间还是小空间。简约设计的代表作 —— AVENTOS HKi，是一款在打开时几乎不可见的上翻门五金件。面对追求暗色系和金属表面的热潮，Blum 百隆也以不同的家具五金件满足了潮流趋势。Philipp Blum 表示：“我们尝试用五金件解决方案支持客户在厨房和家具的设计中实现更多的个性化。”
展望下一财年
两位总经理认为，国际供应链以及原材料供应紧张的局面还将长期存在。Philipp Blum 说道：“我们希望，在民众大范围接种疫苗后，能够避免将来再出现封锁的情况。”同时需要面对的问题是，家居改善趋势和个人消费的相关转变是否会持续下去。Philipp Blum 很确定：“在过去一年半的时间里，我们作为一家企业所取得的经验将促使我们向前发展。数字化方式提供了许多机会，但也表明，人与人之间的面对面讨论和交流是不能被取代的。”对于整个公司来说，成为全球客户值得信赖的合作伙伴仍然很重要。
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Philipp Blum，总经理
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Martin Blum，总经理
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赫西斯特的 2 号工厂，Blum 百隆集团的总部


如有疑问，请联系：
Yvonne Greussing-Schrott；电话 +43 5578 705-2654；电子邮件 yvonne.greussing@blum.com
Julius Blum GmbH
Industriestr.1
6973 Höchst/Austria
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	JULIUS BLUM GMBH
家具五金的制造和销售：
上翻门系列、铰链系列、抽屉系列和动感开合技术以及为上述产品提供支持的加工工具和E-SERVICES 电子化服务
生产基地：8 家工厂设在福拉尔贝格，其他分布在美国、巴西和波兰
员工：全球共 8,778 名，其中 6,551 名在福拉尔贝格
2020/2021 财年的销售额：23.7675亿欧元
海外销售份额：97%
子公司及代表处：33
全球供应市场：超过 120 个
版本：2021 年 7 月 1 日
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