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· El grupo Blum registra un aumento del volumen de ventas del 24,7 %
· La alta demanda de cocinas y muebles provoca un crecimiento desproporcionado
· Escasez y aumento de precios de las materias primas y tensión en la cadena de suministro
Blum cierra el año fiscal con 2376,75 millones de euros
El fabricante de herrajes de Vorarlberg registra un aumento de ventas del 24,7 %
Höchst, Austria, julio de 2021. La empresa familiar de Höchst cierra el año fiscal 2020/21 al día 30 de junio de 2021 con una facturación de 2376,75 millones de euros a nivel del grupo. Esto implica un crecimiento del volumen de ventas de 470 millones de euros con respecto al año anterior. La alta demanda de cocinas y muebles de gran calidad en la casa propia provocó la tendencia positiva del volumen de ventas del especialista en herrajes. No obstante, la escasez de materias primas, en especial, del acero, y la tensión en la cadena de suministro han representado enormes retos.
Del 1 de julio de 2020 al 30 de junio de 2021, el grupo Blum registró un volumen total de ventas de 2376,75 millones de euros. El gran crecimiento implica un aumento del 24,7 % o de 470 millones de euros con respecto al año anterior. La creciente demanda a nivel mundial en el sector de la construcción de muebles ocasionada por la pandemia de coronavirus también ha generado un aumento desproporcionado e imprevisto de las ventas del fabricante de herrajes de Vorarlberg. «Durante la crisis, las cuatro paredes de la casa han adquirido importancia en todo el mundo. Al mismo tiempo, se ha producido un cambio en el consumidor, que se ha alejado de las actividades de ocio y se ha orientado hacia la inversión en la vivienda. Entre otros, también hacia el sector de cocina y muebles», cuenta Philipp Blum, gerente de Blum, acerca de la tendencia.
Desarrollo de los mercados internacionales
Si bien durante el confinamiento las tiendas de muebles se vieron afectadas, en parte, por cierres prolongados, la demanda en el sector de la vivienda y los muebles aumentó a nivel mundial. Los mercados de Europa Occidental registraron un fuerte crecimiento, en particular, países como Italia, Francia, el Reino Unido y Alemania. En Europa del Este también se observaron importantes crecimientos, como, por ejemplo, en Polonia, Rusia, República Checa y Turquía. El mercado norteamericano mostró un buen desarrollo. Los mercados de Asia y Oceanía registraron un crecimiento en el volumen de ventas, una vez más, con un importante aporte de China. África y América del Sur y Oriente Medio también tuvieron un año positivo. El especialista en herrajes abastece a clientes de más de 120 mercados. Desde la fundación de Blum Indonesia en la primavera de 2021, Blum cuenta con un total de 33 filiales y oficinas de representación a nivel mundial. Philipp Blum está convencido de que, para estar más cerca de los clientes, la orientación internacional a través de las organizaciones locales y los equipos de venta en todo el mundo es muy importante, especialmente durante la pandemia. La distribución de las ventas del grupo Blum se ha mantenido constante en comparación con el año anterior. «La mayor parte de nuestras ventas, el 44 %, se volvió a registrar en nuestro mercado de origen, la Unión Europea», indica Philipp Blum. Con un porcentaje del 13 %, EE. UU. continúa siendo el mayor mercado individual, los demás mercados mundiales representan el 43 % del volumen de ventas total.
Colaboradores: un factor de éxito fundamental
«La gran demanda de cocinas y muebles y, con ello, de productos Blum es más que grata, pero también nos plantea retos extremos, sobre todo en el área de la producción», reflexiona el gerente Martin Blum. La mayor prioridad de la empresa tradicional de Vorarlberg es el abastecimiento seguro y fiable de herrajes para sus clientes. «Agradecemos enormemente a nuestras empleadas y nuestros empleados su trabajo. Con su increíble compromiso y flexibilidad, han contribuido de forma esencial para poder superar este año extraordinario», expresa Martin Blum. Al cierre del año fiscal, 8778 compañeras y compañeros forman parte de Blum en todo el mundo, de los cuales 6551 trabajan en Vorarlberg. El año anterior se contrataron 371 empleadas y empleados nuevos en Vorarlberg y 429 a nivel mundial. El aprendizaje —la formación de jóvenes en profesionales— continúa siendo un factor importante para Blum, a fin de poder enfrentar la falta de profesionales y estar preparado a largo plazo para el futuro. El 1 de septiembre, 93 jóvenes comenzarán su formación en Blum en Vorarlberg, 8 en EE. UU. y 2 en Polonia.
Inversiones continuas en Vorarlberg y en el mundo
Las inversiones generales a nivel mundial para el año fiscal anterior sumaron un total de 259 millones de euros, de los cuales 176 millones se destinaron a Vorarlberg. En estos tiempos de grandes retos, Blum también invierte de manera constante y a largo plazo en la ampliación de los edificios, las maquinarias y las instalaciones. «Mediante las planificaciones a largo plazo, logramos superar esta fuerte e inesperada demanda de la mejor manera posible», añade Martin Blum. La ampliación en la planta 4 en Bregenz se pondrá en funcionamiento a lo largo del verano. En la planta 6 en Gaißau, ya se ha iniciado la ampliación de la producción y del almacén con estanterías elevadas. La puesta en funcionamiento está planificada para mediados de 2023. «Continuamos apostando por la sede productiva de Vorarlberg», indica Martin Blum. En línea con una estrategia de crecimiento saludable, el grupo Blum está reforzando su orientación internacional con inversiones en todo el mundo. La ampliación de la planta en Polonia continúa en marcha y Blum espera concluir las obras para otoño de 2023. La obra del centro de producción de China finalizará a principios de 2022. «El mercado chino es un mercado con un fuerte crecimiento y, para poder cubrir su demanda, hemos decidido establecer una producción local. Esto nos otorga mayor flexibilidad, estamos más cerca de nuestros clientes y evitamos largos trayectos de transporte», explica el gerente.
La elevada demanda tiene consecuencias
La demanda masiva en el sector de cocinas y muebles, así como en otras industrias, ha provocado durante meses una enorme escasez de materias primas, como el acero. «Lamentablemente, nuestros clientes también tienen que esperar más tiempo por nuestros productos hoy en día», cuenta Martin Blum y añade: «Solo gracias al ajuste parcial de los plazos de entrega, logramos satisfacer el rápido aumento de la demanda de los mercados». El precio del acero prácticamente se ha duplicado, y también el plástico, los embalajes, el cinc y el aluminio se han visto afectados por el aumento masivo de precios. El transporte ha demostrado un desarrollo similar: toda la cadena de suministro internacional se encuentra bajo presión, los precios han aumentado de manera significativa tanto en el tráfico terrestre como el marítimo. «Aunque la situación actual es muy complicada, la colaboración de larga duración con nuestros proveedores nos proporciona cierta estabilidad», dice Martin Blum con convicción. 
Innovaciones: seguridad para el futuro
Incluso en un año fiscal turbulento, Blum considera que las innovaciones continuas de productos y servicios son un seguro para el futuro. Mediante el evento híbrido «Blum CONNECTS» en el marco de la feria mundial líder interzum, la empresa familiar aprovechó las tecnologías digitales: combinando las presentaciones locales en las organizaciones del mercado con los elementos digitales, el fabricante de herrajes presentó sus innovaciones a sus clientes en todo el mundo. REVEGO, el sistema pocket como solución para cerrar frentes grandes, es utilizado por diferentes clientes por primera vez y ofrece opciones de diseño individuales para espacios pequeños y grandes. Para un diseño minimalista, se encuentra disponible AVENTOS HKi, un herraje prácticamente invisible. Blum también continúa la tendencia de las superficies oscuras y metálicas en los herrajes para muebles. «Con nuestras soluciones de herrajes, intentamos cumplir los deseos de nuestros clientes en busca de más personalización en cocinas y muebles», indica Philipp Blum.
Perspectiva para el próximo año fiscal

Según la evaluación de gerencia, las cadenas de suministro internacionales, así como la disponibilidad de las materias primas continuarán tensas por un largo tiempo. «Esperamos poder evitar futuros confinamientos, gracias al alto porcentaje de vacunación», dice Philipp Blum. Al mismo tiempo, se plantea la cuestión de si la tendencia a estar en casa y el cambio asociado en el consumo serán duraderos. Para Philipp Blum está claro: «La experiencia que hemos adquirido como empresa en el último año y medio nos hacen avanzar. Las opciones digitales nos ofrecen muchas posibilidades, pero también nos han demostrado que las conversaciones y el intercambio personal son irreemplazables». Para toda la empresa, continúa siendo importante ser un socio fiable para los clientes de todo el mundo.
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Philipp Blum, gerente
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Martin Blum, gerente
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Planta 2 en Höchst, sede central del grupo Blum


Su persona de contacto para consultas:
Yvonne Greussing-Schrott; T +43 5578 705-2654; C yvonne.greussing@blum.com
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6973 Höchst/Austria
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	JULIUS BLUM GMBH
Fabricación y venta de herrajes para muebles:
Sistemas de extracción, compases abatibles, bisagras, y tecnologías de movimiento,
complementados con E-Services y ayudas de montaje
Centros de producción: 8 plantas en Vorarlberg, y otras en EE. UU., Brasil y Polonia
Colaboradores: 8778 a nivel mundial, 6551 en Vorarlberg
Volumen de ventas en el año fiscal 2020/2021: 2376,75 millones de euros
Volumen de ventas en el extranjero: 97 %
Filiales y oficinas de representación: 33
Mercados abastecidos a nivel mundial: más de 120
Versión: 1 de julio de 2021
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