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· Blum finaliza el año fiscal 21/22 con un volumen de ventas de 2,6 mil millones de euros
· La demanda de herrajes permanece estable
· En tiempos volátiles, se requiere estabilidad y flexibilidad

Blum finaliza el año fiscal con un volumen de ventas de 2,6 mil millones de euros
La demanda de herrajes del fabricante austriaco permanece estable
Höchst, Austria, 14 de julio de 2022. El especialista en herrajes de Höchst cierra el año fiscal 2021/22 al día 30 de junio de 2022 con un aumento del volumen de ventas del 11,2 %. Esto implica un crecimiento de 266 millones con respecto al año anterior. A pesar de la situación económicamente complicada, la demanda de cocinas y muebles se ha mantenido en un nivel elevado. Más de 9422 empleadas y empleados se comprometen a nivel mundial con el objetivo de ser un socio fiable para los clientes internacionales de Blum. 
El año fiscal pasado volvió a ser un buen año para los fabricantes de cocinas y muebles. «La tendencia del ‘homing’, el hogar y la instalación de muebles fue nuevamente muy popular entre las y los consumidores durante el año anterior. La demanda de herrajes se mantuvo estable en un nivel elevado», indica Philipp Blum, gerente de Julius Blum GmbH, acerca de los desarrollos del sector. El año fiscal anterior, la empresa familiar de Vorarlberg alcanzó un volumen de ventas a nivel grupal de 2643,65 millones de euros y aumentó el volumen de ventas en 266 millones. «Una vez más dejamos atrás un año fiscal desafiante debido a la pandemia de coronavirus que continúa y a la guerra en Ucrania. Por eso nos alegra aún más el crecimiento del volumen de ventas del 11,2 %», añade Philipp Blum. Sin embargo, en el contexto de estas situaciones globales excepcionales, los resultados deben considerarse de forma diferenciada. Los precios de las materias primas se han multiplicado varias veces, así como también los costes de transporte. «El crecimiento del volumen de ventas de este año se basa, por un lado, en los aumentos de las cantidades y, por el otro, en los ajustes de precios necesarios que debimos hacer debido al masivo aumento de los costes», indica el gerente. En lo que respecta a la cantidad de empleadas y empleados, la empresa familiar también registró un aumento de 644 contrataciones – Blum emplea un total de más de 9422 empleadas y empleados a nivel mundial, 6981 de los cuales se encuentran en Austria.
Desarrollo de los mercados internacionales
En Europa Occidental, el crecimiento volvió a ser elevado, en especial en Italia, Alemania y Reino Unido, mientras que en Europa Oriental, los acontecimientos políticos han provocado una disminución en los mercados. «La guerra de agresión de Rusia contra Ucrania le ha provocado un gran sufrimiento a la gente del lugar y nos ha dejado atónitos desde febrero. Esta guerra en medio de Europa sacude la paz interna y las bases de la estabilidad. Aunque nuestras compañeras y nuestros compañeros de la sede de Ucrania estén bien para las circunstancias, estamos permanentemente preocupados por ellos», indica Philipp Blum. El confinamiento en Shanghái y otras ciudades de China durante la primavera de 2022 ha frenado el crecimiento en este país: «Esto ha afectado notablemente a nuestros clientes de allí. No obstante, el mercado de Asia ha tenido un buen desarrollo en su totalidad», explica Philipp Blum. En América del Norte y América del Sur, los negocios también funcionaron de manera satisfactoria. No obstante, las rutas de transporte internacionales representaron retos para la empresa. Dice Philipp: «Entre ellos, los inconvenientes ocasionados por la guerra de Ucrania, así como la escasez mundial de contenedores de carga, camiones y conductores. La cadena de suministro continúa tensa a nivel mundial». La empresa está conforme con la cartera de pedidos y mantiene el optimismo de cara a los próximos desarrollos. «Lo positivo es que, gracias a la ampliación de nuestras capacidades productivas y el aumento de personal, en los últimos meses hemos podido volver a reducir notablemente los tiempos de entrega de muchos grupos de productos», informa el gerente.
Inversiones del Grupo Blum
Mediante inversiones en las plantas de Bregenz, Höchst y Gaißau, entre otras —224 mil millones en total en Vorarlberg—, Blum refuerza su sede central. «Aquí desarrollamos los productos y los procesos de fabricación, de aquí surge la mayor parte de nuestro valor añadido», expresa el gerente Martin Blum y añade: «Con el objetivo de superar los retos de nuestra cadena de suministro global y disminuir nuestra huella ecológica, buscaremos ampliar nuestra red de producción mundial en Europa y a nivel internacional». Un evento importante para esto es la finalización de la nueva planta en Shanghái. Ya se han trasladado las primeras instalaciones y, desde el inicio del mes de abril, Blum está montando bisagras para el mercado local. En su filial de Polonia, a partir del año 2023, el fabricante de herrajes dispondrá de una mayor superficie de producción. El volumen total de inversiones del año fiscal anterior es de 339 millones. Para Martin Blum, una de las inversiones más importantes es la relativa a las y los profesionales. «Con 400 aprendizas y aprendices en todo el mundo, de los cuales 363 se encuentran en Vorarlberg, y la formación continua de nuestro personal, le hacemos frente a la escasez de profesionales». Las empleadas y los empleados motivados, comprometidos y cualificados son para Blum uno de los principales factores de éxito. «Juntos hemos superado otro año que definitivamente nos ha llevado al límite como organización, y esto solo es posible con un equipo extraordinario», dice Martin Blum convencido.
Innovaciones
La gran cantidad de visitantes que una vez más se acercó a la «EuroCucina» de Milán en el mes de junio demostró la necesidad de intercambio personal y el interés por los productos y las tendencias de diseño. El sistema pocket REVEGO ofrece nuevas opciones de diseño para las estancias y estuvo fuertemente representado entre los clientes de Blum. El fabricante de herrajes confía en la comercialización a futuro de este nuevo producto, así como en la de MERIVOBOX, su sistema box más moderno: mediante pocos componentes, esta plataforma ofrece múltiples variantes de estantes con el mismo montaje y ensamblaje. En el sector de los sistemas de compases abatibles, tanto la nueva familia AVENTOS top con múltiples funciones nuevas, como la solución de herrajes integrada AVENTOS HKi están a punto de lanzarse al mercado de los muebles de diseño. La empresa familiar de Vorarlberg ve a futuro un gran potencial en lo que respecta a las soluciones de herrajes innovadoras.
Seguridad energética: soluciones a largo plazo 
Como empresa productora, Blum es parte de una amplia cadena de suministro internacional. Si bien las dependencias directas del uso de gas natural son apreciables, las indirectas, como, por ejemplo, la de la producción de acero, tienen un alcance mayor. Por este motivo, no es posible dejar de utilizar combustibles fósiles en el corto plazo. «Nuestro trabajo para alcanzar la sostenibilidad es de largo plazo. Independientemente de la situación actual del gas, desde hace años optamos por alternativas sostenibles, como la energía hidráulica, el sistema de calefacción urbana en nuestras plantas de Dornbirn, la recuperación de calor en la producción, e instalaciones fotovoltaicas», informa Martin Blum. Solo en Vorarlberg, hay más de 1800 m2 de paneles solares instalados. Alrededor de la mitad de la flota de camiones destinada al tránsito interno de la planta de Vorarlberg utiliza biogás nacional y, de este modo, casi no genera emisiones de CO2. «Somos miembros fundadores de la asociación para la neutralidad climática en 2025 ‘turn to zero’ y nos hemos comprometido con que la huella ecológica de la empresa alcance la neutralidad», completa el gerente.
Perspectiva para el próximo año
Tanto la elevada inflación como los constantes aumentos de precios día a día constituyen una preocupación para la empresa familiar de Vorarlberg.  «En la actualidad, las personas piensan con cuidado en qué gastarán su dinero. La delicada situación de las cadenas de suministro internacionales y la logística de transporte, así como los precios fluctuantes de las materias primas también representan un reto», dice Philipp Blum. Más que nunca se busca la estabilidad y la flexibilidad de toda la empresa para reaccionar a la crisis, aprender de ella y poder continuar con el desarrollo. «Esto es de vital importancia para poder sobrevivir en tiempos volátiles y solo de esta forma podemos continuar siendo un socio fiable para nuestros clientes y nuestro personal», concluye Philipp.
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Philipp Blum, gerente
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Martin Blum, gerente
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El Grupo Blum finaliza el año fiscal 21/22 con un volumen de ventas de 2643,65 millones de euros
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La demanda de herrajes continúa estable a pesar de la tensa situación económica
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	JULIUS BLUM GMBH
Fabricación y venta de herrajes para muebles:
Compases abatibles, bisagras, sistemas de extracción y pocket y tecnologías de movimiento,
complementados con E-Services y ayudas de montaje
Centros de producción: 8 plantas en Vorarlberg, y otras en EE. UU., Brasil, Polonia y China
Colaboradores: 9422 a nivel mundial, 6981 en Vorarlberg
Volumen de ventas en el año fiscal 2021/2022: 2643,65 millones de euros
Ventas en el extranjero: 97 %
Filiales o representaciones: 33
Mercados abastecidos a nivel mundial: más de 120
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